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1. IEVADS

Uznémejdarbibas prasmes ir vértigas ES pilsoniem gan personigai, gan profesionalai
attistibai. Uznémeéjdarbibas izglitibai ir bitiska nozime Eiropas konkurétsp€jas un
ekonomikas pastavigas izaugsmes nodrosSinasana. Uznémeéjdarbibas veicinasana izglitiba
ka galvena kompetence mudina ES pilsonus bt uznémigiem un izstradat inovativus
risinajumus sabiedribas problémam, ka ari radit produktus ar papildu socialekonomisko
vértibu.

Neskatoties uz Siem pienémumiem, “tikai mazak neka ceturta dala (23 %) ES aptaujato
personu noradija, ka vini ir piedalijusies kada kursa vai aktivitaté skola, kas saistita ar
uznémeéjdarbibu, definétu ka ideju parvérsanu riciba un sava projekta izstradi” [Eiropas
Komisija/EACEA/Eurydice 2016. Uznéméjdarbibas izglitiba skola Eiropa - Eurydice
zinojums].

2018. gada PISA aptaujas rezultati rada, ka liela dala 15 gadus vecu jauniesSu joprojam
trokst pamata problému risinasanas prasmju. “Pareja no skolas uz darbu ir kluvusi
sarezgitaka un ilgstoSaka. Tas atspogulo gan izmainas darba tirgus pieprasijuma, gan
pieaugoso atskiribu ar to, ko piedava izglitibas sistémas. Sai jaunajai pilsonu paaudzei
nepiecieSama zinkare, uznémeéjdarbiba un izturiba, lai efektivi darbotos jaunaja darba
tirgl. Viniem bus vajadziga parlieciba veidot paSiem savu nodarbinatibu un parvaldit
savas karjeras jaunos veidos. Izglitibas sistéemam ir jasagatavo jauniesi efektivi pielietot
zinasanas mainigas situacijas, izcelt atbilstoSus lomu modelus un sniegt vadlinijas, kas
palidzés viniem atklat savas kaislibas, jomas, kuras vini var izcelties, un kur un ka vini var
atrast vai radit darbu” [PISA 2018: leskati un interpretdcijas)

Tadéjadi uznémeéjdarbibas domasanas veida uzlaboSana un bérnu pasapzinas
veicinasana var radit vairakus pozitivus rezultatus, tostarp:

® Radosums un inovdcija: veicinot uznémeéju domasanu, bérni macas domat radosi
un rast inovativus problému risindjumus. Sida domasana mudina vinus
uznemties risku un domat arpus ramjiem, kas var novest pie jaunu produktu un
pakalpojumu izstrades;

e Kritiska domdasana: uznémeéjdarbiba prasa kritisko domasanu un problému
risinasanas prasmes. Veicinot bérnus domat ka uznéméji, vini macas analizéet
situacijas, identificét problémas un izstradat stratégijas to parvarésanai;

® Pasciena un padrlieciba: veicinot pasapzinu, bérni macas ticét sev un savam
spéjam. Vini attista spécigu pascienu un parliecibu par sevi, kas var palidzét
viniem gut panakumus visas dzives jomas;

e Lideribas prasmes: uzneméjdarbiba prasa spécigas lidera prasmes. Bérni, kuri
macas domat ka uznémeji, attista speju vadit un iedvesmot citus; vini macas
efektivi sazinaties, veidot komandas un motiveét citus sasniegt kopigu meérki;
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® Finansu lietpratiba: uzneméjdarbiba ietver tadu finansu jédzienu izpratni ka
pelna un zaudéjumi, ienémumi un naudas plisma. lepazistinot bérnus ar Siem
jédzieniem, vini iemacas efektivi parvaldit naudu un attista finansSu pratibas
prasmes, kas viniem noderés visu muzu.

Sisituacija pamudinaja partnerus rikoties, lai definétu, izveidotu un ieviestu saturu, rikus
un stratégijas, kas veicinatu uznémeéjdarbibas domasanas un uzvedibas attistibu
sakumskolas lTmena skolénos (vecuma grupa no 11 lidz 13 gadiem), ka ari veicinatu
proaktivu un nekonformistisku garu, veicinot darbibas, kuras vini pasi veiktu, TpasSi
pievérsoties skolai, bet pienemot proaktivu pieeju, kas mudina skolénus pasiem rikoties
ikdienas dzivé pirms pusaudzu vecuma.

Tadéjadi galvena mérka grupa ir SKOLENI vecuma no 11 l1dz 13 gadiem: vini tiks mudinati
parnest zinasanas un izpratni arpus savas darba grupas, identificéjot veidus, ka aktivi
veicinat uznémeéjdarbibas, radoso un kritisko garu un attieksmi arpus skolas sienam un
darboties ka paraugiem. Tada veida viniem bis iespéja ietekmét savu plasako socialo
tiklu, tostarp gimeni un draugus, tadéjadi darbojoties ka izplatitajiem —veicinot $i gara
izplatibu gan skolas vidé, gan arpus tas.

Tikpat nozimigi ir ari SKOLOTAJI un SKOLU VADITAJI, kuri tiks iepazistinati ar rikiem
uznémeéjdarbibas un personigas pilnveidoSanas veicinasanai un to, ka aktivi tos izmantot
skola. Taja pasa laika skolotaju pilnveidosana ietvers vinu lomas parvértésanu, veicinot
lielaku atbildibu par skolénu personigo uzvedibu un attieksmi pret ikdienas
izaicinajumiem. Kopuma projekta istenotie riki tiks integréti skolas macibu programma
ka viens no transversalajiem priekSmetiem, ko nodos nakamajiem skoléniem.

Papildu mérka grupa ir GIMENES, kuram butu jabat iesaistitam darba, lai audzinatu
skolénos pasSapzinu un uznémeéjdarbibas garu, ar paredzamo izpratnes un uztveres
nozimiguma pieaugumu par vinu lomu kopiena kopuma. Turklat gimenes un plasaka
sabiedriba bus starp izplatiSanas programmas sanéméjiem.

Si skolotaja gramata sastav no trim galvenajam dalam:

[J pirmaja no tam ir izskaidrots bérniem sagatavota Biznesa modela kanvas saturs ar
skaidram noradem par to, ka bérniem skaidrot Sos jédzienus,

[J otraja ir zinots par dazam praktiskam un interaktivam spélém, kuras var spélét ari
klasé, lai bérni varétu labak apglt nodotas zinasanas,

[J un tresa iepazistina ar metodologiju, kas tiks izmantota darba ar bérniem, un ta
ietver virkni strukturétu pasakumu, kuros tiks izmantotas zinasanas un riki, lai
bérni varétu labak izmantot visu savu uznémejdarbibas potencialu.
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2. E4AKIDS KANVAS

Biznesa modela kanvas ir stratégiskas vadibas veidne, ko izmanto jaunu biznesa mode]u
izstradei un eso$o biznesa modelu dokumentésanai.! Tas piedava vizualu diagrammu ar
elementiem, kas apraksta uznémuma vai produkta vértibas piedavajumu,
infrastrukttru, klientus un finanses, palidzot uznémumiem saskanot to darbibu,
ilustréjot iespéjamos kompromisus.

Ta pamata ir devini "celtniecibas bloki", kas definé Sablonu, kuru saka dévét par Biznesa
modela kanvu, ko 2005. gada sakotnéji ierosinaja Aleksandrs Ostervalders (Alexander
Osterwalder), pamatojoties uz savu doktora darbu par biznesa modelu principiem, ko
vadija Ivs Pignérs (Yves Pigneur).?

Biznesa modela kanvas ir riks, ko uznémumi izmanto, lai palidzetu planot un vizualizét
savu darbibu. Skaidrojot So jédzienu bérniem, var bit nepiecieSama vienkarSoSana un
radoSi piemeéri, lai padaritu to saprotamu, tapéc var but nepiecieSams ievérot dazus
pamata solus:

e sakt ar pamatiem: pirms iepazistinat ar Biznesa modela kanvu, ir svarigi
parliecinaties, ka bérniem ir pamatizpratne par to, kas ir uznémums un ar ko tas
nodarbojas. JUs varat paskaidrot, ka uznémums ir organizacija, kas pardod
produktus vai pakalpojumus klientiem, lai pelnitu naudu;

® izmantot radoSus piemérus: lai palidzétu bérniem izprast dazadus Biznesa
modela kanvas elementus, varat izmantot radosus piemérus, kas saistiti ar vinu
pasSu pieredzi. Pieméram, jls varat izmantot [/imondades stendu ka
uznémeéjdarbibas pieméru un paskaidrot, ka uz to attiecas katrs Biznesa mode)a
kanvas elements;

e izskaidrot dazadus elementus: biznesa modela kanvai ir devini dazadi elementi,
tostarp klientu segmenti, vértibas piedavajums, kanali, attiecibas ar klientiem,
ienémumu plasmas, galvenas darbibas, galvenie resursi, galvenas partneribas un
izmaksu struktdra. JUs varat izskaidrot katru elementu vienkar$a valoda un
izmantot piemeérus, kas attiecas uz limonades stendu vai citiem uznémumiem,
kurus bérni pazist.

Lai butu efektivak un raditu vienkarsaku modeli, més esam sagrupéjusi devinus
lodzinus Cetros, ka paradits diagramma, un esam:

1) KO

2) KAS

3) KA

4) CIK DAUDZ

1 Barquet, Ana Paula B., et al. "Business model elements for product-service system". Functional Thinking for Value Creation.
Springer Berlin Heidelberg, 2011.

2 Osterwalder, Alexander; Pigneur, Yves; Clark, Tim (2010). Business Model Generation: A Handbook For Visionaries, Game
Changers, and Challengers. Strategyzer series. Hoboken, NJ.
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e veicinat kritisko domasanu: bérniem kllstot vecakiem, varat mudinat vinus
kritiskak domat par Biznesa modela kanvu un to, ka to var piemérot dazadiem
uznémumiem. Jus varat uzdot jautajumus, pieméram, "Ka jis varétu mainit savu
limonades stendu, lai tas klatu rentablaks?" vai "Kadi ir citi uznémumi, kuros
varétu izmantot Biznesa modela kanvu?".

e saglabat jautribu: maciSanas par uznémeéjdarbibas modeliem var bat nopietna
téma, tacu ir svarigi, lai bérniem ta batu saisto$a un jautra. JUs varat izveidot
spéli, izveidojot biznesa mode)a kanvu limonades stendam, vai aicinat bérnus nakt
klaja ar radosam biznesa idejam un modeliem.

Kopuma biznesa mode)a kanvas skaidroSana bérniem var palidzéet viniem attistit svarigas
dzives prasmes un izpratni par to, ka darbojas uznémumi. Vienkarsojot jédzienus un
izmantojot saprotamus piemeérus, jus varat palidzet bérniem izprast uznémeéjdarbibas
plano$anas un stratégijas pamatus.

E4KIDS Kanvas

PROJECT NAME: ENTREPRENEUR'S NAME:
WHO can help you? HOW would you do it? How do you INTERACT? WHOISIT FOR?
Strategic dlliances Key activities Value proposal Customer’s Customer's segments

relationships

.|l IS
Womn T2 L WHO? o5
S e S

Key resources Distribution channels

&
© | ==

iStart from herel

////

B

HOW MUCH WILL IT COST? WHAT WILL YOU GAIN from it?

Cost structure Revenues/profits

HOW MUCH? -
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2.1. KO?

Vértibas piedavajums
"BIZNESA IDEJA IR KADA CILVEKA PROBLEMAS RISINASANA PAR NAUDU"

Vértibas piedavajums ir unikals piedavajums, ko jiisu uznémums sniedz klientiem. Sis
piedavajums var but fizisks produkts vai pakalpojums. Svarigi un butiski ir tas, ka
produktam/pakalpojumam ir jabat izdevigam klientiem, atrisinot kadu no vinu
problemam.

Problemas (sapes), kuras varéetu tikt uzskatitas par risinamdm ar jiusu produktu un
pakalpojumu.

Apsveriet no klientu viedokla problému (sapes), ko jlus gatavojaties atrisinat ar savu
produktu un pakalpojumiem:

Vajadzibas - klientu vajadzibas. Nemiet véra gan vajadzibas, kuras klienti apzinas
(vajadziba atrisinat problému vai mazinat sapes). Tacu apzinieties art vajadzibas,
kuras klienti, iespéjams, neapzinas ("latentds vajadzibas"). Jus varat but tas, kurs
viniem paradis, kadas jaunas lietas vini var izmantot, lai gtu labumu.

Vélmes - klientu vélmes ir tas, ko klienti vélas, lai viniem batu, vai kadi vini vélas bat.
Uzskatiet S1s vélmes par klientu problemam, kuras jis varat viniem palidzét atrisinat.

Bailes - apsveriet ari bailes, kas varétu atturét klientus iegadaties vai izmantot jasu
produktu un pakalpojumus. Tas var bt bailes pariet no produkta, ko vini jau izmanto,
bailes no nezinama, bailes no kolégu sprieduma utt.

Vértiba klientam (ieguvumi)

Veértibai, ko piedavajat saviem klientiem, ir japarliecina klienti, ka vini giis labumu no
jusu produkta vai pakalpojuma iegades. Klientiem jabut gataviem maksat par jusu
piedavato produktu un pakalpojumiem.

Vértibas piedavajumam jabat skaidram un parliecinoSam, lai tas parliecinatu potencialos
klientus iegadaties jlsu produktu un pakalpojumus.

Izpratne par savu produktu un pakalpojumu (funkcijas)

Katrs produkts un pakalpojums ir izstradats 1pasa veida. Jums ir jasaprot, kadas ir
jusu produkta un pakalpojumu pasibas:
Ka tas darbojas?

K3 tas tiks izmantots?
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Ko tas var darit?

Atcerieties, ka viss vértibas piedavajums ir ne tikai izstradatais produkts, bet ari
pakalpojumi, ko sniedzat saviem klientiem. Tadéejadi klienti gls labumu ne tikai no
produkta, bet art no pakalpojumiem, ko jus sniedzat kopa ar produktu, pieméram,
piegade, sniegta informacija, produkta uzturésana utt.

Sada veida domajiet par visu klienta pieredzi, iegadajoties un izmantojot jasu produktu
un pakalpojumus. Padomajiet par sajatam, ko klienti izjutis (vai ko vajadzétu izjust),
izmantojot jlsu produktus un pakalpojumus.

(Kopsavilkums) Uzdodiet sadus jautajumus, lai apstiprindtu savu vertibas piedavajumu.

Kadu problému jasu produkts vai pakalpojums risina klientam?
e Kada ir jasu risinama probléma/sapes?
e Kadas ir klientu vajadzibas un vélmes?
e Kam ir sapes (kas ir potencialie klienti)?

Ka probléma, ko risinat, ir atrisinata tagad?
e Vaijus piedavajat labaku risinajumu vai alternativu, neka jau ir pieejama?

e Cik lielu labumu klients gis no jusu produkta vai pakalpojuma izmantoSanas?
e Cik liela un sapiga ir problema?
e Vaijusu produkts un pakalpojumi ir pieprasiti?

e Ar kadam produkta un pakalpojumu Tpasibam es parliecinasu klientus tos
iegadaties?
e Ko darajusu produkts un pakalpojumi?
e Kadas ir galvenas funkcijas, ko klienti var izmantot?
e Kadu pieredzi un sajutas jasu klienti gus, izmantojot jusu produktu un
pakalpojumus?
e Vai kopa ar savu produktu sniedzat attiecigus pakalpojumus?

e Vai klienti bus gatavi maksat par produktu/pakalpojumu, ko vélos piedavat?
e Vaijusu piedavajums ir parliecinoss, lai parliecinatu potencialos klientus?
e Kas varetu kavet vai demotivet potencialos klientus iegadaties jusu
produktu un pakalpojumus?
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SKOLOTAJA PERSPEKTIVA

PIEZIME: Lai vienkdrsotu, jis varat uzskatit Vértibas piedavajumu galvenokart ka uznémuma
produktus un pakalpojumus. Bet neaizmirstiet, kas ir svarigi un kdpéc més to saucam par
"vértibas piedavajumu". Tas nav par produkta vai pakalpojuma tehniskajiem aspektiem, bet gan
par piedavajumu, kuru jis ka uznéméjs izdarat potencialajiem klientiem, lai parliecinatu vinus
iegadaties jasu produktu = samaksat par to. Atcerieties ari, ka tas ir tikai pirmais posms biznesa
idejas izstradé (Biznesa Modela Kanva). Tatad meérkis ir parbaudit, vai bérniem ir vispariga
izpratne par vértibas piedavajumu un vai vini saprot savu produktu, viniem ir pirma ideja par
klientiem; un ka aiz biznesa idejas ir potencials sniegt labumu klientiem. Nemiet véra, ka tas ir
sakuma punkts un ka biznesa ideja tiks izstradata sikakas detalas un var bat nepiecieSamas
izmainas, sastopoties ar turpmakiem jautajumiem par klientu segmentu (Kas), raZosanas
jautajumu (Ka) un izmaksu jautajumu (Cik daudz).

Lai iegutu sikaku informaciju par to, ka turpinat klase, skatiet zemak esoso Spélu un aktivitasul
nodalu.

10
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2.2. KAS?

Klients ir persona, kas kaut ko pérk no uznémuma. Klienti ir svarigi uznémumiem, jo, ja
neviens nepirktu to produktus vai pakalpojumus, tie neiegitu pelnu un batu jaslédz.

Uznémumiem ir japazist savi klienti, lai pardotu viniem to, kas viniem nepiecieSams un
ko vini vélas. Uznémumi to var izdarit, pétot un iepazistot cilvékus, kuri varétu bat
ieintereséti to produktos vai pakalpojumos.

Uznémumiem var bit dazadi klientu veidi. DaZi klienti var bt privatpersonas, bet citi -
citi uznémumi vai organizacijas.

Uznémumi var izmantot dazadas stratégijas, lai piesaistitu klientus, pieméram, zemas
cenas, reklamu un marketingu, ka ari labu klientu apkalposanu.

e Ka jus mijiedarbosieties?

Attiecibas ar klientiem ir veids, ka uznémums mijiedarbojas un sazinas ar saviem
klientiem. Uznémumiem ir svarigi uzturét labas attiecibas ar klientiem, lai klienti vélétos
turpinat pirkt produktus vai pakalpojumus no uznémuma.

Ka uznémumi var veidot attiecibas ar klientiem?

To var darit dazados veidos, pieméram, izmantojot klientu apkalpoSanu, reklamu un
marketingu, klientu apmierinatibu un klientu atsauksmes.

- Klientu apkalposana: Ja klientam rodas jautajums vai probléma, uznémums var
palidzet to atri un efektivi atrisinat, kas palidz veidot labas attiecibas ar klientiem.

- Reklama un marketings: uznémumi var popularizét savus produktus vai pakalpojumus,
izmantojot reklamas un reklamas kampanas, kas palidz veidot izpratni par uzneémumu
un piesaistit jaunus klientus.

- Klientu apmierinatiba: Ja klients ir apmierinats ar produktu vai pakalpojumu, ir lielaka
iesp€ja, ka vins to iegadasies arl nakotné. Tapéc uznémumiem jadara viss iesp&jamais,
lai nodrosinatu, ka klienti ir apmierinati ar to produktiem vai pakalpojumiem.

- Klientu atsauksmes: Ja klients sniedz atsauksmes vai komentarus par produktu vai
pakalpojumu, uznémums var izmantot So informaciju, lai uzlabotu un pielagotu savus
produktus vai pakalpojumus klienta vajadzibam.

11
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e Kam tas ir paredzéets?

- Klientu segmentacija ir veids, ka sagrupét cilvekus, kuri pérk uznémuma produktus vai
pakalpojumus, dazadas kategorijas. Atceraties, ka skola ir dazadas klases vai klasu
grupas? Tas ir lidzigi, bet klasu vieta ir cilveku grupas ar lidzigam 1pasibam.

Pieméram, pienemsim, ka uznémums pardod rotallietas. Dazi bérni var bat mazaki un
intereséties par mikstajam rotallietam un pilditiem dzivniekiem, bet citi var bt vecaki
un intereséties par elektroniskajam spéléem. Uznémums varétu iedalit savus klientus
divas grupas: tie, kam patik mikstas rotallietas, un tie, kam patik elektroniskas spéles.
Katrai grupai butu atskirigas vajadzibas un vélmes, un uznémums varétu pielagot savus
produktus un pakalpojumus, lai vislabak apmierinatu to vajadzibas.

Varam grupét klientus péc dazadiem kritérijiem. Dazi no tiem ir izskaidroti turpmak:

- Vecums: més varam grupét klientus atkariba no vinu vecuma. Pieméram, varam
izveidot sadalu bérniem, jaunieSiem un pieaugusajiem. Kura sadala, jusuprat, jums batu
vispiemérotaka?

- Interesi: Més varam ari sagrupét klientus péc ta, ko vini labprat dara. Pieméram, més
varam izveidot sadalu tiem, kam patik sports, citu - tiem, kam patik muzika, un vél citu -
tiem, kam patik lasit. Kura sadala jus véletos bat?

- Atrasanas vieta: Més varam sagrupét klientus péc to dzivesvietas. Pieméram, més
varam izveidot sadalu tiem, kas dzivo pilséta, citu sadalu tiem, kas dzivo laukos, un vél
vienu sadalu tiem, kas dzivo pludmalé. Kur jums patik bt?

- PirkSanas uzvediba: Més varam sagrupét klientus péc ta, ko vini pérk. Pieméram, més
varam izveidot vienu sadalu tiem, kas pérk sporta apgérbu, citu - tiem, kas peérk
gramatas, un veél citu - tiem, kas pérk videospéles. Kadas lietas jums patik pirkt visvairak?

Atcerieties, ka Sie ir tikai dazi segmentacijas kritériju pieméri. Uznémumi var izmantot
dazadus kritérijus, lai segmentétu savus klientus un tadéjadi piedavatu viniem produktus
un pakalpojumus, kas labak atbilst vinu vajadzibam un gaumei.

Isak sakot, klientu segmentacija ir veids, ka sagrupét cilvékus, kuri pérk uznémuma
produktus vai pakalpojumus, dazadas kategorijas, pamatojoties uz vinu vajadzibam un
vélmem. Tas palidz uznémumam labak izprast savus klientus un piedavat tiem produktus
un pakalpojumus, kas ir pielagoti vinu vajadzibam.
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e Ka jus to nodrosSinasiet?

Sadales kanali ar klientiem ir svariga uznémuma uznéméjdarbibas modela dala.

Tie ir veids, ka uznémums piedava savus produktus vai pakalpojumus klientiem.
Uznémumiem ir svarigi, lai tiem butu labi izplatiSanas kanali, lai klienti varétu viegli un
érti iegadaties uznémuma produktus vai pakalpojumus.

ledomajieties, ka jums ir rotallietu veikals un jus vélaties pardot savus produktus plasai
auditorijai. Ka jus to varat izdarit? Viens no veidiem ir pardot preces tiesi klientiem, kas
ierodas jusu veikala. Bet ko darit, ja ir cilveki, kuri dzivo talu vai nevar ierasties jasu
veikala?

TiesSi Seit ir izplatiSanas kanali. IzplatiSsanas kanals ir produkta cel$ no razotaja lidz
galapatérétajam. Ta ir ka kéde, kas savieno raZotaju ar patérétaju.

Ir daudz izplatisanas kanalu veidu, Seit ir dazi no tiem:

- Tie$a pardosana: ka jau minéts, ta ir pardosana tiesi klientiem, kas ierodas jusu veikala.
- Fiziskie veikali: tie ir veikali, kas pérk jusu produktus, lai tos pardotu saviem klientiem.
Pieméram, universalveikals vai rotallietu veikals cita vieta.

- Pardosana tieSsaisté: ta ir pardosana interneta. Klienti var iegadaties no jusu timekla
vietnes vai tieSsaistes tirdzniecibas vietas, pieméram, Amazon.

- Vairumtirgotaji - uznémumi, kas pérk lielu daudzumu jasu produktu talakpardosanai
citiem uznémumiem vai mazumtirgotajiem.

- Izplatitaji: tie ir uznémumi, kas pérk jasu produktus un pardod tos mazumtirdzniecibas
veikaliem.

Katram izplatiSanas kanalam ir savas priekSrocibas un trikumi, un tas var bt
piemérotaks dazadas situacijas. Pieméram, pardoSana tieSsaisté var bat érta, lai
sasniegtu attalakus klientus, bet var bat sarezgita gados vecakiem cilvékiem, kuri nezina,
ka iepirkties tieSsaiste.

Kopuma izplatiSanas kanali ir svarigs veids, ka jasu produkti nonak pie klientiem. Ir svarigi
izveléties pareizos kanalus, lai sasniegtu péc iespéjas vairak cilveku.
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2.3. KA?

Nakamaja nodala meés izpétisim, ka bérniem saprotama valoda izskaidrot
uznémeéjdarbibas uzsaksanas koncepciju. Més saprotam, ka ne tikai skolotajiem, bet ar1
bérniem ir jasaprot pamata valoda, lai izskaidrotu dazadus uznémeéjdarbiba lietotos
terminus. Més aplikosim dazadus uznémeéjdarbibas uzsakSanas aspektus, pieméram,
problémas identificéSanu, risinajuma atrasanu, biznesa plana izveidi, mérku noteiksanu,
marketingu un pardoSanu. Més izskaidrosim Sos jédzienus vienkarsakos terminos,
sadalot sarezgitas idejas bérniem saprotamos gabalinos.

Muasu mérkis ir nodrosinat skolotajus ar nepiecieSamajiem rikiem, lai macitu bérniem
par uznémeéjdarbibu un iedvesmotu vinus bt inovativiem un radoSiem problému
risindsana. Sis nodalas beigas gan skolotaji, gan bérni labak sapratis, kas ir nepiecieams,
lai uzsaktu uznémejdarbibu, kadi soli ir javeic un ka Sos jédzienus piemérot realas dzives
scenarijos.

SKOLOTAJA PERSPEKTIVA

Paskaidrojiet bérniem: "Sakt savu biznesu nozimé radit kaut ko tadu, ko var pardot citiem,
pieméram, limonadi vai cepumus. Tas ir ka savs mazs veikalins, pie kura var stradat un redzét,
ka tas izaug par kaut ko parsteidzosu! Tas var bat loti jautri, un, pelnot naudu, jis varat iemacities
jaunas lietas. Viena no labakajam lietam, uzsakot savu uznémeéjdarbibu, ir ta, ka jds varat bat
radoSs un neatkarigs. Jis varat nakt klaja ar savam idejam un istenot tas. JUs varat blt sava
projekta vaditajs un pienemt visus lémumus. Uzsakot uznémeéjdarbibu, jums ir jaatbild uz
vairakiem jautajumiem. Atbildét uz sSadiem jautajumiem: "Kas var jums palidzet?", "Ka jus to
daritu?" un "Kas jums bis nepiecieSams?" var palidzét jums noskaidrot, kas jums ir jaiegadajas,
pieméram, tasites limonadei vai sastavdalas cepumiem, un par cik jls varat tas pardot. Tapat
jums ir jadoma, ka jls pastastisiet cilvékiem par savu uznémeéjdarbibu. To sauc par marketingu.
JUs varat pastastit cilvékiem, izgatavojot izkartnes vai lidzot vecakus palidzét jums pastastit
saviem draugiem."

Kadi ir dazi veidi, ka skolotaji var palidzét bérniem istenot vinu biznesa idejas?

Skolotaji var palidzet bérniem Tstenot vinu biznesa idejas vairakos veidos. Vini var sniegt
noradijumus un padomus par to, ka vadit uznémumu, iemacit bérniem jaunas prasmes,
nodrosinat resursus, pieméram, gramatas un timekla vietnes, lai uzzinatu vairak par
uznémejdarbibas uzsaksanu, un iepazistinat bérnus ar citiem cilvékiem, kuri varétu
viniem palidzét, pieméram, citiem uznémumu Tpasniekiem vai savas jomas ekspertiem.
Skolotaji var ari sniegt atgriezenisko saiti par bérnu biznesa idejam, palidzét berniem
pilnveidot idejas un izstradat planu, ka tas istenot, ka ari ieteikt, ka uzlabot produktus
vai pakalpojumus vai padarit tos pievilcigakus potencialajiem klientiem.

DaZos gadijumos skolotaji var palidzet bérniem sazinaties ar citiem cilvékiem, kuri var
palidzet viniem vinu uznémeéjdarbiba. Pieméram, skolotajs var pazit kadu vietéjo
uznémeju, kurs var sniegt bérnam padomu vai mentoringu. Vini var ari spét
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iepazistinat bérnus ar citiem skoléniem, kuri ir ieintereséti uzsakt savu uznémeéjdarbibu.

SKOLOTAJA PERSPEKTIVA

"Paskaidrojiet bérniem sadu informaciju" ir pamudinajums vai noradijums, lai sniegtu bérniem
informaciju skaidra un kodoliga veida. Skaidrojot informaciju bérniem, ir svarigi izmantot

vienkarsu valodu un piemérus, ko vini var viegli saprast. Sadalot sareZgitu informaciju mazakos,
vieglak saprotamos gabalinos, bérni var saprast galvenos jédzienus un labak izprast tematu.

Kas jums var palidzét?: Kas var palidzéet: Uzneméjdarbibas uzsaksana ir liels piedzivojums, tacu
tas nav jadara vienam. Jums var palidzéet dazadi cilveki, tostarp vecaki, draugi un skolotaji, kas
var k|Gt par jusu biznesa partneriem.

Skolotaji: Skolotaji ir lieliski resursi, uzsakot uznéméjdarbibu. Vini var sniegt noradijumus un
padomus par to, ka vadit uznémumu, un iemacit jaunas prasmes. Vini var palidzét jums izstradat
planu, ka pardot produktu, vai iemactt, ka produktu izgatavot. skolotaji var ari nodrosinat
resursus, pieméram, gramatas, timek|a vietnes un citus materialus, kas palidzés jums uzzinat
vairak par uznémeéjdarbibas uzsaksanu. Vini var artiepazistinat jas ar citiem cilvékiem, kuri varétu
jums palidzét, pieméram, citiem uznémumu Tpasniekiem vai savas jomas ekspertiem. Viens no
veidiem, ka sanemt palidzibu no skolotaja, ir lGgt vinam padomu. JUs varat pastastit viniem par
savu biznesa ideju un lGgt vinu viedokli. Vini, iesp&jams, varés sniegt ieteikumus, ka padarit jlsu
ideju vél labaku, vai ieteikt, ko darit talak. Vél viens veids, ka sanemt palidzibu no skolotaja, ir
IGgt vinam atgriezenisko saiti. Paradiet viniem savu darbu vai pastastiet par paveikto un
pajautajiet vinu viedokli. lespéjams, vini varés jums izteikt konstruktivu kritiku vai palidzét
izdomat, ko dartt talak. Skolotaji var ari nodroSinat bérniem iespéju praktizét savas
uznémeéjdarbibas prasmes. Pieméram, vini var organizét skolas gadatirgu, kura bérni var pardot
savus produktus vai pakalpojumus. Tas var bat lielisks veids, ka bérniem iegut pieredzi
pardo$ana, marketinga un klientu apkalposana.

Vecaki: Vecaki un skolotaji var palidzét jums uzsakt uznémejdarbibu. Vini var sniegt jums
padomu un atbalstu, ka ari palidzét jums izveidot savu biznesa modela kanvu. Vini var ari palidzét
jums praktizét savu produktu izgatavoSanu vai pardoSanu. Vecaki var bat Joti noderigi, uzsakot
uznémeéjdarbibu. Vini var sniegt jums padomu un atbalstu un pat palidzét ar finansém.
Pieméram, vecaki var dot jums naudu uznéméjdarbibas uzsaksanai vai palidzét izveidot budZetu.
Vini var ari palidzét jums izplatit informaciju par jisu uznémumu, pastastot par to saviem
draugiem un gimenei. Vecaki var arl sniegt jums emocionalu atbalstu un iedrosinajumu, kas ir
svarigi, uzsakot uznémeéjdarbibu. lesp&jams, jums ir Saubas vai bailes, bet tas, ka ir kads, kas jas
uzmundrina, var loti palidzét. Vecaki var bat jums lidzas, kad jums ir nepiecieSams kads, ar ko
aprunaties, vai kad jums ir nepiecieSams neliels parliecibas uzmundrinajums.

Vietéjo uznémumu 1pasnieki: Vietéjo uznémumu Tpasnieki arT var bt lielisks resurss. Vini var
sniegt padomus, dalities pieredzé un palidzét jums iepazities ar citiem savas jomas parstavjiem.
Vini var ari iepazistinat jls ar citiem resursiem, pieméram, tikloSanas grupam vai
Mentors: Uznéméjdarbibas uzsakSanai var palidzét ari citi cilveki. Mentors ir persona, kas var
jums sniegt zinasanas par uznémeéjdarbibas vadiSanu. Vins var palidzét jums izveidot biznesa
mode]a audumu un iemacit, ka pardot savus produktus. Jums var palidzét ari jasu apkartnes
uznémumu 1pasnieki. Vini var daltties sava pieredzé un sniegt jums padomu.

Draugi un gimene: Vai zinajat, ka jlsu draugi un gimenes locekli var bt ari jlisu biznesa partneri?
Ta ir taisniba! Ja kadam no jasu pazinam artir lieliska biznesa ideja, jUs varat apvienoties un sakt
kopigu uznémeéjdarbibu.
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Tas var atvieglot sazinu un sadarbibu, jo jus jau zinat viens otra stipras un vajas puses. JUs varat
ar1 daltties savas idejas un kopigi rikot prata vétras, kas var novest pie vél labakam idejam. Vél
viens ieguvums, stradajot kopa ar draugiem un gimenes locekliem, ir tas, ka jus varat sadalit
darbu. Pieméram, ja vienam labi padodas produktu raZzosana, bet otram - pardosana, jus varat
katrs koncentréties uz savam stiprajam pusém un stradat kopa, lai jisu bizness butu veiksmigs.
Darbs kopa ar draugiem un gimenes locekliem var bat ari lielisks veids, ka kopa izklaidéties. Jus
varat stradat pie savas biznesa idejas, vienlaikus pavadot laiku kopa ar cilvekiem, ar kuriem jums
patik but kopa. Tas var padarit So procesu patikamaku, ka ari radit lieliskas atminas.

Ka skolotajam vajadzétu mudinat skolénus domat radoSi un nakt klaja ar unikalam
idejam saviem uznémumiem. Viniem bitu javada skoléni, izstradajot marketinga planu,
kas ietver logotipa un nosaukuma izveidi, plakatu vai brosuru izgatavoSanu, videoklipu
veido$anu, paraugu daliSanu, piedaliSanos vietéjos pasakumos un socialo plassazinas
lidzek|u izmantoSanu, lai popularizétu savu uznémumu. Svarigi ir ari uzsvért, cik svarigi
ir labas manieres un pieklajiba pret klientiem, pardodot savus produktus. Turklat
skolotajiem vajadzétu ieteikt skoléniem padomat par resursiem, kas viniem bis
nepiecieSami, pieméram, materiali, iepakojums, skrejlapas un plakati, socialie
plassazinas lidzekli, vizitkartes, pardoSanas riki un transports, lai veiksmigi pardotu un
reklamétu savus produktus.

SKOLOTAJA PERSPEKTIVA

"Paskaidrojiet bérniem sadu informaciju" ir pamudinajums vai noradijums, lai sniegtu bérniem
informaciju skaidra un kodoliga veida. Skaidrojot informaciju bérniem, ir svarigi izmantot
vienkarsu valodu un piemérus, ko vini var viegli saprast. Sadalot sareZgitu informaciju mazakos,
vieglak saprotamos gabalinos, bérni var saprast galvenos jédzienus un labak izprast téemu.

Ka jas to daritu?: Jums ir lieliska biznesa ideja, un jus vélaties to pardot cilvekiem. Tas ir lieliski!
Pardot savu produktu vai pakalpojumu nozimé pastastit par to cilvékiem un parliecinat vinus to
iegadaties. To sauc par marketingu, un ir daudz veidu, ka to darit. Apskatisim dazas galvenas
darbibas, ko varat veikt, lai popularizétu savu biznesa ideju.

lzveidojiet sava uznémuma logotipu un nosaukumu: Logotips ir simbols vai attéls, kas simbolizé
jasu uznémumu, un nosaukums ir tas, ka jls saucat savu uznémumu. Pieméram, Nike logotips ir
svitra, un uznémuma nosaukums ir "Nike". Logotipa un nosaukuma izveide var palidzét cilvékiem
atpazit un atceréties jusu uznémumu. Ir svarigi izvéléties nosaukumu un logotipu, kas ir viegli
iegaumeéjami un atspogulo jasu uznémuma batibu.

lzveidojiet plakatu vai brosuru: Izveidojiet plakatu vai brosiru, lai paraditu cilvékiem, kas ir jasu
uznémums. Jus varat izmantot attélus un vardus, lai paskaidrotu, ko pardodat un kapéc
cilvékiem tas batu japérk. JUs varat izvietot tos sava apkartné vai izdalit pazistamiem cilvékiem.
Pastastiet cilvekiem par savu uznémumu: Viens no vienkarsakajiem veidiem, ka popularizét
savu uznémumu, ir pastastit par to cilvekiem. Runajiet ar draugiem, gimeni un kaiminiem par
to, ko pardodat. Jus varat ari publicét informaciju par to socialajos plassazinas lidzek|os vai
izveidot timek|a vietni.

lzveidojiet videoklipu: Videoklips ir lielisks veids, ka paradit cilvékiem, kas ir jisu uznémums.
Varat izveidot Tsu videoklipu, kura paradits jusu produkts vai pakalpojums, un publicét to
YouTube vai socialajos plassazinas lidzeklos.
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Izsniedziet paraugus: Cilvékiem patik izméginat lietas, pirms tas iegadaties. Produkta paraugu
izsniegSanair lielisks veids, ka ieinteresét cilvékus par to, ko pardodat. Pieméram, ja jls pardodat
cepumus, jls varétu izdalit bezmaksas cepumus cilvékiem, kas iet garam jlsu stendam.
Piedalieties vietéjos pasakumos: Daudzas kopienas notiek vietéjie pasakumi, pieméram,
gadatirgi, zemnieku tirgi vai festivali. Sie pasakumi var bat lieliska iespéja popularizét savu
uznémumu. JUs varat izveidot stendu vai stendu un pardot savu produktu vai pakalpojumu vai
vienkarsi izdalit brosiras un paraugus.

Sadarbojieties ar citiem uznémumiem: Sadarbiba ar citu uznémumu var bat lielisks veids, ka
popularizét savu uznémumu. Pieméram, ja pardodat limonadi, varat sadarboties ar vietéjo
maiznicu un kopa ar limonadi pardot arf tas cepumus. Sada veida jus abi ieglsiet vairak klientu
un varéesiet reklamét viens otra uznémeéjdarbibu.

Izmantojiet socialos medijus: Socialie mediji ir lielisks veids, ka popularizét savu uznémumu
plasakai auditorijai. Varat izveidot sava uznémuma Facebook lapu, Instagram kontu vai Twitter
profilu un publicét atjauninajumus, attélus un videoklipus par to, ko pardodat.Varat ariizmantot
socialos plassazinas lidzek|us, lai sazinatos ar klientiem un atbildétu uz vinu jautajumiem.
lzveidojiet ieteikumu programmu: lzveidojiet ieteikumu programmu, lai mudinatu klientus
pastastit saviem draugiem par jasu uznémumu. JUs varat viniem piedavat atlaidi vai bezmaksas
produktu, ja vini atsauks kadu, kas iegadajas jasu uznémuma. Tas ir lielisks veids, ka iegut vairak
klientu un saglabat pasreizéjo klientu apmierinatibu.

Produkta pardosana: Ir daudz veidu, ka pardot produktu. Viens no veidiem ir pardot to veikala.
Veikals ir vieta, kur cilvéki ierodas, lai iegadatos nepiecieSamas vai vélamas lietas. JUs varat lugt
veikala Tpasniekam, vai vin$ |laus jums izvietot savu produktu veikala plauktos, lai to pardotu
klientiem. Cits veids, ka pardot savu produktu, ir uzstadit galdu vai stendu tirg vai gadatirga.
Tirgl vai gadatirgt daudzi cilveki nak, lai apskatitu, ko pardod citi. JUs varat uzstadit galdu vai
viniem vairak par savu produktu. Ja tas viniem patiks, vini, iespéjams, to no jums iegadasies.
Savu produktu varat pardot ari tieSsaisté: TieSsaisté tas nozimé, ka jis izmantojat datoru, lai
paraditu savu produktu cilvékiem visa pasaulé. JUs varat izveidot timekla vietni vai izmantot
timek|a vietni, kas palidz pardot produktus, pieméram, Amazon vai Etsy. JUs varat nofotografét
savu produktu un publicét to tieSsaisté kopa ar aprakstu. Tad cilveki var apskattt jasu produktu
un izlemt, vai vélas to iegadaties. Neatkarigi no t3, kur jus pardodat savu produktu, ir svarigi, lai
jums bitu labas manieres un pieklajiba pret klientiem. Kad satiekat kadu, kurs vélas iegadaties
jusu produktu, varat sasveicinaties un pasmaidtt. JUs varat pateikt viniem produkta cenu un
pajautat, vai viniem ir kadi jautajumi. Ja vini nolemj iegadaties jusu produktu, varat pateikt
"paldies" un iedot viniem produktu. Produkta pardosana ir svariga uznémeéjdarbibas dala. Ta jus
pelnat naudu un panakat, ka par jisu produktu uzzina vairak cilveku. Tikai atcerieties but
draudzigi un pieklajigi, ka art ar prieku paradit cilvékiem, ko esat radijusi!

Kas jums biis nepiecieSams?: Ja vélaties pardot un reklamét savu produktu, jums varétu bat
nepiecieSami dazi resursi. Tas ir atkarigs no jasu biznesa idejas, bet Seit ir dazi piemeéri, kas jums
varétu bt nepiecieSami:

Izstradajums: Vispirms jums ir nepiecieSams produkts, ko pardot! Tas var bit kaut kas, ko pats
izgatavojat, pieméram, makslas vai amatniecibas darbs, vai ari kaut kas, ko pérkat un pardodat
talak.

Materiali: Jums bls nepiecieSami materiali, lai izgatavotu savu produktu. Pieméram, ja gatavojat
rotaslietas, jums blis nepiecieSamas pérlites, auklas un aizdares. Ja veidojat makslas darbus,
jums bls nepiecieSamas krasas, otas un papirs. Parliecinieties, ka esat sagadajusi visu
nepiecieS$amo, lai produkta izgatavosanas laika jums netraktu!

lepakojums: Kad esat izgatavojis savu produktu, jums bis nepiecieSams to iepakot, lai tas
izskatttos labi un bdtu viegli transportéjams. Ta var bit kaste, maisins vai konteiners.
Parliecinieties, ka uz iepakojuma ir markéjums ar jisu uznémuma nosaukumu un citu svarigu
informaciju.
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skrejlapas un plakati: Viens no veidiem, ka to izdarit, ir izmantot skrejlapas un plakatus. Tie var
bit krasaini un uzkritosi, ar jusu produkta attéliem un uznémuma nosaukumu un
kontaktinformaciju. Tos var izvietot sava apkartné vai vietéjos veikalos.

Socialie plassazinas lidzekli: Vél viens veids, ka popularizét savu produktu, ir izmantot socialos
plassazinas lidzeklus. Tur varat dalities ar attéliem un informaciju par savu produktu, ka ari ar
jaunumiem vai notikumiem. Socialos plassazinas lidzeklus varat izmantot ari, lai sazinatos ar
potencialajiem klientiem un citiem uznémumiem sava kopiena.

Vizitkartes: Ja ar cilvékiem runajat par savu uznémumu klatiené, var bit noderigi, ja jums ir
vizitkarte, ko viniem iedot. Uz tas jabdt jisu uznémuma nosaukumam, jlsu vardam un
kontaktinformacijai.

Pardosanas riki: Atkariba no ta, ko pardodat, jums var blt nepiecieSami dazi riki, kas palidzés
jums veikt pardosanu. Pieméram, ja pardodat partiku, jums var bt nepiecieSams galds, krésli un
kase. Ja pardodat makslas darbus, jums var bit nepiecieSami stativi un apgaismojums, lai
izstadrtu savus darbus.

Transports: Ja gatavojaties pardot savu produktu klatiené, jums biis nepiecieSams veids, ka
transportét savu produktu un citus nepiecieSamos materialus. Tas varétu bt vagons,
mugursoma vai automasina. Atcerieties, ka Sie ir tikai dazi pieméri, kadi resursi jums varétu bt
nepiecieSami, lai pardotu un reklamétu savu produktu. Tas viss ir atkarigs no jlsu biznesa idejas.
Parliecinieties, ka ieprieks padomajiet par to, kas jums bls nepiecieSams, lai jis varétu
sagatavoties un jlsu bizness bltu veiksmigs!

Riki skolotajiem

Skolotaji var but lielisks resurss bérniem, kuri vélas uzsakt savu uznémeéjdarbibu. Vini var
sniegt noradijumus un padomus par to, ka vadit uznémumu, un iemacit bérniem jaunas
prasmes, kas viniem palidzés gut panakumus. Skolotaji var art sniegt padomus un
atsauksmes par bérnu biznesa idejam. Vini var palidzét bérniem pilnveidot vinu idejas un
izstradat planu, ka tas istenot. Vini var ari sniegt ieteikumus, ka uzlabot produktus vai
pakalpojumus vai ka tos padarit pievilcigakus potencialajiem klientiem.

DaZos gadijumos skolotaji var pat palidzét bérniem sazinaties ar citiem cilvékiem, kuri
var palidzét viniem vinu uznémeéjdarbiba. Pieméram, skolotajs var pazit kadu vietéjo
uznémeéju, kurs var sniegt bérnam padomu vai mentoringu. Vini varétu ari iepazistinat
bérnus ar citiem skoléniem, kuri ir ieintereséti uzsakt savu uznémejdarbibu. Viens no
piemériem, ka skolotajs palidzéja bérnam istenot vina biznesa ideju, ir 11 gadus vecas
Mikailas Ulmeres stasts. Mikailai bija aizrausanas ar bitém un medu, un vina véléjas
uzsakt uznémejdarbibu, pardodot ar medu saldinatu limonadi. Skolotaja mudinaja vinu
piedalities bérnu biznesa konkursa, un vina beigu beigas uzvaréja konkursa.

60 000 ASV dolaru investicijas vinas uznémuma. Ar skolotajas palidzibu Mikaila sp€ja
parverst savu milestibu pret bitem veiksmiga biznesa ar nosaukumu Me & the Bees
Lemonade.

Vel viens piemeérs ir stasts par 9 gadus veco Koriju Nievesu, kurS vélejas uzsakt
uzneémejdarbibu, pardodot cepumus. Skolotaja palidzéja vinam izpétit receptes un
izstradat biznesa planu. Vina ar1 palidzéja vinam izveidot marketinga stratégiju un
izstradat logotipu savam uznémumam, ko vins nosauca par Cory's Cookies. Ar skolotajas
atbalstu Korijs spéja parvéerst savu aizrausanos ar cepsanu veiksmiga biznesa, ko vins
vada vél Sodien.
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2.4. CIK DAUDZ?

A. Cik tas maksas?

Izmaksu struktlira attiecas uz izdevumiem, kas rodas, lai uznémums varétu darboties un
gut ienémumus. Izmaksu struktiras izpratne ir svariga uznémumiem, jo ta palidz noteikt
jomas, kuras var samazinat izmaksas un palielinat rentabilitati. lzmaksu strukttru var
iedalit divas galvenajas kategorijas: pastavigas (fiksétas) izmaksas un mainigas
izmaksas.

e FIKSETAS izmaksas: tas ir izmaksas, kas nemainas neatkarigi no sarazoto predu vai
pakalpojumu apjoma. Fikséto izmaksu pieméri ir nomas maksa, algas,
apdroinasana un iekartu uzturé$ana. Sis izmaksas parasti rodas reguldri, un
uznémumiem tas ir jamaksa neatkarigi no t3, vai tie gist ienémumus;

e Mainigas izmaksas: tas ir izmaksas, kas mainas atkariba no saraZoto precu vai
sniegto pakalpojumu apjoma. Mainigo izmaksu piemeéri ir izejvielas, razoSanas
izmaksas un pardosanas komisijas maksas. Sis izmaksas palielinds vai samazinas
tiesi proporcionali razoSanas vai pardosanas apjomam.

Papildus pastavigajam un mainigajam izmaksam uznémumiem ir janem véra ari citi
izdevumi, pieméram, marketinga un reklamas izmaksas, pétniecibas un attistibas
izdevumi un nodokli. Sis izmaksas uznémumiem ir svarigi nemt véra, nosakot produktu
vai pakalpojumu cenas un izstradajot visparéjo stratégiju.

Izprotot izmaksu struktlru, uznémumi var noteikt veidus, ka samazinat izmaksas un
palielinat rentabilitati. Visbeidzot, labi izstradata izmaksu struktdra ir batiska uznémuma
ilgtermina panakumiem un ilgtspéjai.

SKOLOTAJA PERSPEKTIVA

Lai bérniem izskaidrotu Biznesa modela audekla izmaksu strukttru, ir svarigi izmantot
vienkar$us un bérniem saprotamus piemérus. Seit ir sniegti daZi padomi, ka izskaidrot $o
koncepciju bérniem:

- Saciet ar pamatiem: pirms iepazistinat ar izmaksu struktlru, ir svarigi, lai bérniem bitu
pamatizpratne par to, kas ir uznémums un ar ko tas nodarbojas. Jus varat paskaidrot, ka
uznémumes ir organizacija, kas pardod produktus vai pakalpojumus klientiem, lai pelnitu naudu.

- Izmantojiet radosus piemérus: lai palidzétu bérniem izprast dazadas izmaksas, kas rodas
uznémumiem, varat izmantot radosus piemérus, kas saistiti ar vinu pasu pieredzi. Pieméram, jas
varat izmantot limonddes stendu ka pieméru uznéméjdarbibai un paskaidrot, ka uz to attiecas
katra izmaksu struktira.

- Paskaidrojiet fiksetas izmaksas: nemainigas izmaksas ir izdevumi, kas nemainas neatkarigi no
ta, cik daudz uznémums pardod. Fikséto izmaksu pieméri ir noma, iekartas un komunalie
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- Paskaidrojiet mainigas izmaksas: mainigas izmaksas ir izdevumi, kas mainas atkariba no t3, cik
daudz uznémums pardod. Limonades stenda mainigo izmaksu pieméri varétu bat citronu, cukura
un kriizisu izmaksas. JUs varat izskaidrot bérniem, ka Sis izmaksas palielinas, ja uznémums pardod
vairak limonades.

- Veicinat kritisko domasanu: bérniem klGstot vecakiem, varat vinus mudinat kritiskak domat
par izmaksu struktdru un to, ka to var optimizét, lai padaritu uznémumu rentablaku. Jis varat
uzdot tadus jautajumus ka: "Ka jds varétu samazindt citronu izmaksas jasu limondades stendam?"
vai "Kadi ir veidi, ka samazinat krazisu izmaksas?".

- Uznémeéjdarbibas jedzienu apguve var blt nopietna, tacu ir svarigi, lai bérniem ta butu saistosa
un jautra. Jus varat uzspélét spéli, nosakot nemainigas un mainigas izmaksas limonades stenda,
vai arT aicinat bérnus izdomat radosus veidus, ka samazinat izmaksas un palielinat pelnu.

Kopuma, izskaidrojot bérniem biznesa modela kanvas izmaksu strukttru, var palidzét viniem
attistit svarigas dzives prasmes un izpratni par to, ka darbojas uznémumi. VienkarSojot jédzienus
un izmantojot saistoSus piemérus, jus varat palidzét bérniem izprast uznéméjdarbibas
planos$anas un stratégijas pamatus.

B. Ko jus no taiegusiet?

lenakumi ir naudas summa, ko uznémums nopelna, pardodot preces vai pakalpojumus.
lenémumu plisma var bt no dazadiem avotiem, pieméram:

o Produktu vai pakalpojumu pardosSana: $1 ir visbieZzak sastopama uznémumu
ienémumu plisma. Uznémumi pelna naudu, pardodot produktus vai
pakalpojumus tiesSi klientiem. Pieméram, limonades stends glst ienémumus,
pardodot klientiem limonadi;

® Abonésanas maksa: Dazi uznémumi iekasé no klientiem periodisku maksu par
piekluvi saviem produktiem vai pakalpojumiem. Pieméram, tads straumeésanas
pakalpojums ka Spotify glst ienémumus, iekaséjot no klientiem ikménesa
abonésanas maksu;

® LicencéSana vai franSize: dazi uznémumi gust ienakumus, licencéjot savus
produktus vai pakalpojumus citiem uznémumiem vai privatpersonam. Pieméram,
tada atras edinasanas kéde ka McDonald's giist ienakumus, fransizes veida
nododot savu zimolu un laujot citiem uzneméjiem atvert savas McDonald's filiales;

o Reklama: dazi uznémumi gust ienakumus, pardodot reklamas laukumu savas
platformas vai produktos. Pieméram, tada socialo mediju platforma ka Facebook
glst ienémumus, pardodot reklamas vietu uznémumiem;

e Pardosana, pamatojoties uz komisijas maksu: dazi uznémumi glst ienémumus,
sanemot komisijas maksu par pardosanu, kas veikta, izmantojot to platformu, vai
ko veic to pardosanas komanda. Pieméram, tada e-komercijas platforma ka
Amazon giist ienémumus, sanemot procentus no treso pusu pardevéju veiktas
pardosanas tas platforma.

Lai ghtu panakumus, uznémumiem ir janosaka viena vai vairakas ienémumu plasmas,
kas atbilst to visparéjai stratégijai un tirgus apstakliem. lzprotot savus ienémumus
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plismas, uznémumi var pienemt pamatotus lémumus par to, ka sadalit resursus un
optimizét savu darbibu, lai gutu lielakus ienémumus.

SKOLOTAJA PERSPEKTIVA

Lai bérniem izskaidrotu iep@mumu plasmu, ir svarigi sakt ar pamatiem. Seit ir sniegti daZi
padomi, ka izskaidrot So koncepciju bérniem:

- Saciet ar to, kas ir uznémums: pirms iepazistinat ar ienémumu plismu, izskaidrojiet bérniem,
kas ir uznemums un ar ko tas nodarbojas. JUs varat paskaidrot, ka uznémums ir organizacija, kas
pardod produktus vai pakalpojumus klientiem, lai pelnitu naudu.

- Lai palidzétu bérniem izprast ienémumu plismu jédzienu, izmantojiet piemérus, kas ir saistiti
ar vinu pasu pieredzi. Pieméram, jds varétu izmantot limonddes stendu ka pieméru
uznémeéjdarbibai un paskaidrot, ka tas rada ienémumus.

- Paskaidrojiet, kas ir ienémumi: ienémumi ir nauda, ko uznémums nopelna, pardodot savus
produktus vai pakalpojumus. JGs varat izskaidrot bérniem, ka limonades stenda ienémumi ir
nauda, ko tas nopelna, pardodot limonadi.

- Apspriediet dazadus ienémumu avotus: ir dazadi veidi, ka uznémumi var git ienémumus, un
dazus no tiem varat izskaidrot bérniem. Pieméram, limonades stendam var bat dazadi
ienémumu avoti, piedavajot daZada izméra krizes vai pardodot citus produktus, pieméram,
cepumus.

- Veiciniet radoSumu: mudiniet bérnus radosi domat par to, ka uznémums var git ienakumus.
Pieméram, vini varétu izdomat dazadus produktus, ko pardot sava limonades stenda, vai art vini
varétu domat, ka piesaistit vairak klientu, lai palielinatu savus ienémumus.

- Padariet to jautru: uznémeéjdarbibas koncepciju apguve var blt nopietna, tacu ir svarigi, lai
bérniem ta bltu saisto$a un jautra. JUs varat izveidot spéli, lai noteiktu dazadus ienakumu avotus
limonades stendam, vai aicinat bérnus izdomat radosus veidus, ka palielinat ienakumus.

Kopuma, izskaidrojot bérniem biznesa modela kanvas ienémumu plismu, var palidzét viniem
attistit svarigas dzives prasmes un izpratni par to, ka darbojas uznémumi. lzmantojot saistoSus
piemeérus un veicinot radoSumu, jUs varat palidzét bérniem izprast uznémeéjdarbibas planosanas
un stratégijas pamatus.
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3. SPELES UN AKTIVITATES

3.1. KO

Ka rikoties klasé

Lai bérniem izskaidrotu vertibas piedavajumu, ir svarigi izmantot vienkarSus un viniem
saprotamus piemérus. Seit ir sniegti daZi padomi, ka izskaidrot o koncepciju bérniem:

- Saciet ar pamatiem: pirms iepazistinat ar izmaksu struktlru, ir svarigi, lai bérniem batu
pamatizpratne par to, kas ir uznémums un ar ko tas nodarbojas. Jus varat paskaidrot, ka
uznémumes ir organizdacija, kas pardod produktus vai pakalpojumus klientiem, lai pelnitu naudu.
- lzmantojiet radoSus piemeérus: lai palidzétu bérniem izprast vértibas piedavajumu, varat ar
bérniem apspriest piemérus, lai vini saprastu pamatjédzienu, kas attiecas uz vinu pasu pieredzi.
Pieméram, jus varat izmantot pieméru par limondades stendu ka uznémeéjdarbibas pieméru un
bérniem pastastit, kadu "probléemu" tas var atrisinat klientiem (remdét slapes, sagadat prieku
péc lieliska dzériena, vieta, kur satikties un pasédét ar draugiem). Bérniem batu jasaprot, ka
viniem bitu jazina, kads ir ieguvums klientam.

- Paskaidrojiet bérniem, ka viniem jadoma par produkta un pakalpojumu galvenajam iezimém
vai Tpasibam.

- Paskaidrojiet bérniem, ka viniem jadoma no potencialo klientu perspektivas. Kadas potencialo
klientu vajadzibas, vélmes un/vai bailes skar piedavatais produkts vai pakalpojums.

- Paskaidrojiet bérniem, ka viniem jadoma no potencialo klientu perspektivas. Kadas potencialo
klientu vajadzibas, vélmes un/vai bailes skar piedavatais produkts vai pakalpojums.

Péc tam, kad izskaidrosiet bérniem vértibas piedavajuma pamatjédzienu, dodiet viniem
uzdevumu nakt klaja ar savu biznesa ideju. Vini var stradat pasi vai grupas.

Lai vinus iedrosSinatu, varat uzdot viniem S$adus jautajumus: Vai jums ir risindGjums kadai
problémai, par kuru kads varétu maksat? Padomadijiet, kas kalpo jisu vai kada cita vajadzibai vai
vélmei, par ko jas (vai kads cits) bitu gatavs maksat?

Tad labakais veids, ka parbaudit vértibas piedavajumu, ir laut bérniem prezentét vertibas
piedavajumu (produktu un pakalpojumus) klases prieksa. Pirms prezentacijas ierobeZojiet vinu
laiku (dodiet viniem 1, 2 vai 3 minQtes, lai Tsi prezentétu biznesa ideju). Un atgadiniet viniem par
galvenajiem vértibas piedavajuma aspektiem (ar prezentacijas palidzibu klausitajiem batu
jasanem atbildes uz ieprieks minétajiem jautajumiem — skatiet jautajumus vértibas piedavajuma
apstiprinasanai).

Péc tam mudiniet skolénus klasé jautat, ko vini vélétos uzzinat vairak par vértibas piedavajumu
(ja prezentacija truka kada svariga aspekta, jautdjiet/rosiniet par So tému diskutét). Mudiniet
bérnus klasé uzdot jautajumus, kas apSaubttu biznesa ideju, BET joprojam atcerieties radit
labvéligu atmosféru un nevienu nekauninat par to, ar kadu "traku" ideju vins varétu nakt klaja.
Meérkis ir rosinat prezentétaju domat par savu ideju padzilinati, no dazadiem skatupunktiem
(dazadu potencialo klientu perspektivas).

Diskusijas laika varat pajautat bérniem, vai vini bitu ieintereséti iegadaties So produktu
(iedomajoties, ka vini ir potencialo klientu grupas loma). Pamatojoties uz vinu atbildém,
pajautajiet viniem, kapéc vinus tas interesétu vai kapéc vinus tas neinteresétu. Varat ari laut
bérniem pateikt, kadi bltu vinu ieteikumi, lai padaritu vértibu piedavajumu (produktu un
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pakalpojumi) labak. Sada veida visi klases dalibnieki var piedalities un palidzét uzlabot vértibu
piedavajumu.

(Péc izvéles) Biznesa idejas apstiprinasana ar potencialajiem klientiem:

Lai iegltu labaku un atbilstoSaku atbildi uz jautajumu: Vai ir vélme péc jlasu produkta un
pakalpojumiem?

Jums vajadzétu uzdot bérniem satikt savus potencialos klientus (tie varétu bat citi skoléni,
pieaugusie ka skolotaji, vecaki, gimenes draugi) un pajautat viniem par vinu vértibu piedavajumu.
Vai vini bltu ieintereséti uzzinat par produktu un pakalpojumiem? Vai vini to iegadatos (tas ir
svarigi)?

Kadi butu svarigi aspekti/funkcijas, kam vajadzétu bat produktam un pakalpojumam, lai vini to
iegadatos?

Realaja pasaulé to varétu uzskattt par vissvarigako dzivotspéjiga uznémeéjdarbibas modela izstrades
dalu. ldejas apstiprinasana ar potencialajiem klientiem vienmér sniedz loti svarigu un bieZi vien
izSkiroSu informaciju par uznéméjdarbibas modela izstradi.
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3.2. KAS

1. AKTIVITATE: EMPATIJAS KARTE

Empathy Map
S
What does he/she What does he/she
THINK AND FEEL? SEE?
* Value 1 * Value 1
* Value 2 * Value 2

* Value 3 * Value 3

What does he/she What does he/she

HEAR? SAY AND DO?
* Value 1 e Value 1
* Value 2 * Value 2
¢ Value 3 ﬁ s Value 3
e o
PAINS GAINS
* Value 1 e Value 1
¢ Value 2 * Value 2
* Value 3 * Value 3

Aktivitates meérkis: iemacit skolénus saprast un iejusties klientu situacijas, izmantojot
empatijas karti.

NepiecieSamie materiali:
e Lielas papira lapas empatijas kartém.
e Markieri, Zimuli un krasas zimésanai un rakstisanai uz kartem.

e Lime vai lente karsu uzlimésanai uz sienas vai tafeles.

Noradijumi skolotajam: iepazistiniet skolénus ar empatijas kartes jédzienu un
paskaidrojiet, ka to izmanto, lai izprastu klientu vajadzibas, vélmes, domas un jutas.
Sniedziet viniem dazZus konkrétus piemeérus, pieméram:

e 1. piemérs: iedomajieties, ka esat rotallietu veikals un vélaties uzzinat, ar ko bérni
vélas spéléties. Ko vini labprat dara. Kadas ir vinu milakas rotallietas. Ka vini jutas,
speléejoties ar rotallietam?

e 2. piemérs: iedomajieties, ka esat restorans un vélaties piesaistit vairak gimenu.
Kas gimeném ir vissvarigakais, kad tas éd ara? Kads ediens viniem patik? Ka tas
jutas, kad ir kopa restorana?
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Grupas veidoSana: Sadaliet skolénus grupas pa 3 lidz 5 cilvekiem. Katrai grupai
jaizvélas produkts vai pakalpojums, kas viniem patik vai ko vini jau ir izmantojusi.

Empatijas karsu izveide: Katrai grupai iedodiet lielu papira lapu un ludziet skolénus

uzzimét empatijas karti savam produktam vai pakalpojumam. Palludziet skoléniem

aizpildit katru kartes sadalu ar informaciju, kas attiecas uz vinu produktu vai

pakalpojumu:

e Ko klients VERTE (Zimét produktu vai pakalpojumu)?

e Kadas ir klienta Jitas (Uzrakstiet vai uzziméjiet klienta sajttas)?

e Ko doma klients (Uzrakstiet vai uzzimejiet klienta domas)?

e Ko klients dzird (Uzrakstiet vai uzzimeéjiet, ko klients saka vai ko citi saka par
produktu vai pakalpojumu)?

e Ko saka klients (Uzrakstiet vai uzziméjiet, ko klients teiktu par produktu vai
pakalpojumu)?

e Ko dara klients (Uzrakstiet vai uzzimejiet klienta darbibas)?

Empatijas kartes prezentacija: Ludziet katru grupu prezentét klasei savu empatijas
karti. Parliecinieties, ka katram skolénam ir iespéja pastastit par savu kartes dalu un
atbildét uz klasesbiedru jautajumiem.

Nobeiguma pardomas: Noslédziet darbibu, lGdzot skolénus pardomat, ko vini
iemacijusies. Pajautajiet viniem, ka vini var izmantot empatijas kartes, lai uzlabotu
savu izpratni par klientiem, un ka vini var izmantot $is zinasanas turpmakajos projektos
vai darbibas.
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DARBIBA 2: LOMU SPELES

Darbibas meérkis: Mérkis: lemacit skoléniem |émumu pienemsanas un kritiskas
domasanas prasmes, iejutoties dazadu veidu klientu lomas un pienemot [emumus par
pirkumiem.

NepiecieSamie materiali:

e papira lapas un zZimuli lomu spéles sagatavosanai.

e Produkti vai produktu attéli, lai skoléni varétu izvéléties, ko vini vélas iegadaties.
e Spélu nauda (pécizvéles)

Noradijumi skolotajam: Skolotajs: paskaidrojiet skoléniem, ka vini macisies par
[emumu pienemsanu un kritisko domasanu, spéléjot lomu spéles, kuras vini iejutisies
dazadu veidu klientu lomas un viniem bus japienem |lémumi par pirkumu.

SagatavoSanas lomu spélém: Ludziet skolénus stradat paros vai mazas grupas, lai
sagatavotos lomu izspélei. Sniedziet viniem dazus klientu tipu piemérus, pieméram:

e Klients, kurs meklé labako cenu.
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e Klients, kur$ noverté produktu kvalitati un izturibu.
e Klients, kas meklé jautru un aizraujoSu iepirkSanas pieredzi.
e Klients, kuram nepiecieSams konkréts produkts uzdevuma vai projekta veikSanai.

Darbibas attistiba: Ludziet skolénus izspélét savas lomas paréejiem klases audzekniem.
lzvietojiet pieejamos produktus vai produktu attélus, lai skoléni varétu izvéléeties, ko
vini vélas iegadaties. Parliecinieties, ka katram skolénam ir iespéja iejusties dazadu
veidu pircéju lomas un pienemt Iemumus par pirkumu.
Dazi produktu piemeri:

e Rotallietas: rotalu ratini, pilditi dzivnieki, galda spéles utt.

e Skolas piederumi: zimuli, piezimju gramatas, dzésgumijas utt.

e Apgerbs: T-krekli, cepures, zekes utt.

e Sporta preces: bumbas, raketes, konusi utt.

JUs varat nodroSinat spéJu naudu, lai skoléni varétu imitét pirkuma darijjumu.
Mudiniet skolénus savstarpé€ji mijiedarboties un vienoties par pirkuma cenu vai
nosacijumiem.

Noveérojiet un nemiet véra, ka skoléni pienem [Emumus par pirkumiem un ka vini
mijiedarbojas sava starpa.

Nobeiguma pardomas: Noslédziet darbibu, ludzot skolénus pardomat, ko vini
iemacijusies. Pajautajiet viniem, ka vini pienéma lémumus par pirkumiem, ka vini
sadarbojas ar citiem un ka vini jutas Sis aktivitates laika.

Mudiniet skolénus domat par situacijam, kuras viniem ir nacies pienemt |émumus par
pirkumiem realaja dzive, un par to, ka vini Sajas situacijas varétu izmantot iegltas
zinasanas.
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DARBIBA: IZPLATISANAS KANALI

o

iy ¥ F
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Aktivitates mérkis: Sis aktivitates mérkis: Sis aktivitates mérkis ir macit pamatskolas
skoléniem par dazadiem izplatiSanas kanaliem, kas pastav, lai produktus no razotajiem
nogadatu galapatérétajiem.

NepiecieSamie materiali:
o Pieméram, rotallietas, partikas konservi, gramatas u. c.

o Kartes ar dazadu izplatiSanas kanalu nosaukumiem ( tie$a pardosana,
mazumtirdzniecibas veikali, vairumtirgotaji, starpnieki, interneta veikali utt.).

o Balta tafele un markieri.

Noradijumi skolotajam: iesaciet darbibu, izskaidrojot skoléniem, kas ir izplatiSanas
kanali, kas tie ir un kapéc tie ir svarigi. lzmantojiet konkrétus piemeérus ar produktiem,
kurus bérni var atpazit, pieméram, rotallietas, partikas konservus vai gramatas.

Aktivitates izstrade:

Péc tam, kad skoléni ir guvusi izpratni par dazadiem izplatiSanas kanaliem, ir pienacis
laiks realajai darbibai.

Sadaliet skolénus grupas pa 3 vai 4 un katrai grupai iedaliet daZus produktu
paraugus. Katrai grupai iedaliet dazus produktu paraugus un paltdziet viniem noteikt
dazadus izplatisanas kanalus, kas tiek izmantoti, lai produktu no razotaja nogadatu
[Tdz pircejam.

galapateréeta;js.
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Skoléniem uz dotajam kartitém jauzraksta dazadi izplatiSanas kanali.

Kad grupas ir izpildijusas uzdevumu, izvélieties vienu skolénu no katras grupas, lai vin$
iepazistinatu ar dazadiem izplatisSanas kanaliem, ko vini ir identificejusi saviem
produktiem, un paskaidrotu, ka tie darbojas.

Nobeiguma pardomas:

Péc nodarbibas paltdziet skoléniem pardomat, ko vini ir iemacijusies. Dazi jautajumi,
kurus vini var uzdot, ir sadi:

o Kas ir izplatiSanas kanals?

o Kapéc izplatiSanas kanali ir svarigi?

o Kadi izplatisanas kanali tika izmantoti analizétajiem produktiem?
o Kads ir visizplatitakais izplatiSanas kanals, kas jums zinams?

o Kas notiktu, ja nebatu izplatisanas kanalu produktiem, kurus més ikdiena
lietojam?
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3.3. KA

Aktivitates

Skolotaji var izmantot vairakas aktivitates, viktorinas un rikus, lai palidzétu bérniem
izprast, ka pardot un reklamét savus produktus un kadus resursus tiem nepiecieSams
izmantot.

PardosSanas uzstasanas prakses aktivitate: Viena no aktivitatem, ko skolotaji var
izmantot, lai palidzétu bérniem izprast, ka pardot un reklamét savus produktus, ir
pardodanas prezentacijas trenins. Saja aktivitaté skoléni var stradat grupas vai
individuali, lai izveidotu sava produkta pardoSanas prezentaciju. Skolotajs var sniegt
produkta galveno TpasSibu un priekSrocibu sarakstu, un skoléni var izmantot $So
informaciju, lai izveidotu savu pardoSanas piedavajumu. Péc tam skoléni var prezentét
savu pardosanas piedavajumu klasei, un skolotajs var sniegt atsauksmes par to, ka to
uzlabot.

Marketinga viktorina: Marketinga viktorina var bat jautrs un interaktivs veids, ka
skolotajiem palidzeét bérniem izprast marketinga pamatus. Viktorina var aplukot tadas
témas ka zZimolvediba, mérkauditorija un reklama. Skolotaji var izveidot viktorinu,
izmantojot tieSsaistes rikus, pieméram, Kahoot vai Quizlet, vai ari izveidot viktorinu
papira formata. Skoléni viktorinu var risinat individuali vai grupas, un skolotajs var sniegt
atgriezenisko saiti un paskaidrojumus par pareizajam atbildem.

Resursu medibas: Resursu medibas ir jautra aktivitate, kas var palidzét skoléniem
saprast, kadi resursi viniem ir nepiecieSami, lai pardotu un reklamétu savu produktu.
Skolotajs var izveidot sarakstu ar resursiem, kas nepiecieSami konkrétai biznesa idejai,
pieméram, limonades stendam, un skoléni var stradat paros vai mazas grupas, lai atrastu
Sos resursus klasé vai skola. Pieméram, skoléniem var but nepiecieSams atrast krizes,
krGzi, citronus, cukuru, izkartni un galdu. Skolotajs var noteikt laika ierobeZojumu
medibam, un skoléni var zinot klasei par atrastajiem resursiem.

Lomu spélésana: Lomu spéles ir jautra un interaktiva aktivitate, kas var palidzet bérniem
izprast produktu pardosanas un reklamésanas procesu. Skolotaji var iedalit skoléniem
lomas, pieméram, pardevéja, pircéja un reklamétaja, un likt viniem izspélét dazadus
scenarijus. Pieméram, pardevéjs var meéginat parliecinat pircéju iegadaties vina
produktu, savukart reklametajs var izveidot produkta reklamu. Tas var palidzét bérniem
izprast dazadas lomas, kas saistitas ar produkta pardosanu un reklamésanu, ka ari to, ka
efektivi sazinaties ar klientiem.

Biznesa plana veidne: Biznesa plana veidne var bit noderigs riks, lai bérni saprastu, kadi
resursi ir nepiecieSami, lai uzsaktu un attistitu uznemeéjdarbibu. Skolotaji var nodrosinat
veidni, kura izklastitas dazadas biznesa plana sadalas, pieméram, kopsavilkums, tirgus
analize un finansu prognozes. Péc tam skoléni var izmantot So veidni, lai izveidotu savu
biznesa planu, kas var palidzét viniem noteikt resursus, kas bis nepiecieSami, lai uzsaktu
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un attistitu savu uznémumu. Tie var ietvert tadas lietas ka materiali, instrumenti un
piederumi, ka art marketinga un reklamas izmaksas.

Sis aktivitates, viktorinas un riki var palidzét skolotajiem iesaistit skolénus macibas par
to, ka pardot un reklamét produktus, un par nepiecieSamajiem resursiem. Padarot
macibu procesu jautru un interaktivu, skolotaji var palidzét skoléniem apgit prasmes un
zinasanas, kas viniem nepiecieSamas, lai gltu panakumus savos uznémeéjdarbibas
uznémumos.

Nodarbibas ir pieejamas Seit:

https://drive.google.com/file/d/1hY KrD7i3Jeq3Z20dG71qGYve7rCpm3UQF/view?usp=
drive link
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3.4. CIK DAUDZ

Citronu stends

Ja meés izveidojam limonades stendu un mdisu
uznéméjdarbibas projekta IENAKUMI tiek gati tie$i no ' ' ' .

limonades tasiSu pardosanas, tatad, ja pardosanas cena ir 1
euro par tasiti, masu uznémeéjdarbibas projekta kopéjie
ienémumi ir 1 euro, kas reizinats ar pardoto tasiSu skaitu. O O
Tacu ienakumi limonades stenda var atskirties atkariba no ,1-’
vairakiem faktoriem, tostarp atrasanas vietas, cenas,
laikapstakliem un pieprasijuma. Ari vienkar$a limonades
stenda gadijuma ir dazas potencialas ienémumu plismas,
pieméram:

Lemonade

e Limonades pardosana: Tas ir galvenais ienakumu avots

limonades stenda. Atkariba no krizes lieluma
un cenu - viena tasite limonades varéja tikt pardota par 50 centiem lidz pat daziem
eiro;

e Lai bagatinatu uznémeéjdarbibu, meés varétu apsvert ari papildu produktu,
pieméram, cepumu vai cepumu, pardosanu;
o Turklat més varétu veicinat pardosanu saviem radiniekiem un draugiem, cerot gut

papildu ienakumus ar "dzeramnaudam" vai "ziedojumiem".

No otras puses, citronu stenda darbiba rada dazadas IZMAKSAS, kas ietver:

° Sastavdalas: vispirms mums
ir vajadzigi citroni, ddens un cukurs,
lai pagatavotu limonadi, un péc tam,
lai  pagatavotu cepumus un
kéksinus, mums ir vajadzigas tadas
sastavdalas ka milti, cukurs, olas,

XI ’ sviests, Sokolades skaidinas un citas
i garsvielas;
° Piegades: mums noteikti ir
nepiecieSami papira skivji, salvetes,
tasites un

iespéjams, salmini limonades un konditorejas izstradajumu pasniegs$anai;

e Aprikojums: mums var blt nepiecieSams cepSanas aprikojums, pieméram,
maisiSanas trauki, merglazes un cepamas loksnes, ka ari kriize un krizes limonades
pasniegsanai;

e Darbaspéks: ja més pasi negatavojam maizites, jums, iespéjams, bus jamaksa

kadam, kas tas ceps jusu vieta. Turklat mums ir japarvalda stends, japienem
pasttijumi un jaapkalpo klienti;
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e Marketings un reklama: lai piesaistitu klientus, mums, iespé&jams, bils jaiegulda
lidzek|i art marketinga vai reklama, sakot no izdales materialu vai bukletu
drukasanas, kas tiks izplatiti rajon3;

e Atlaujas un licences: lai varétu pardot produktus, mums var blt nepiecieSams
sanemt atlaujas un licences, kas var prasit samaksu.

Dienas beigas, ja més esam sanémusi vairak naudas, neka iztéréjam, lai segtu visas
izmaksas, mums ir pelna. Turpreti, ja esam iztéréjusi vairak naudas, neka esam
sanémusi, mums bls zaudéjumi. Protams, ja més viena diena neesam pardevusi visas
limonades un cepumus, més S$os parpalikumus ieskaitisim ka nakamas dienas
ienémumus.

Skaidrs, ka, nemot véra to, ka musu uznémeéjdarbibas projekta kopéjie ienémumi ir
vienadi ar musu_ produktu (limonades tases un cepumu) vienibas izmaksam, kas
reizinatas _ar pardoto vienibu skaitu (limonddes un cepumu tases), musu
uznémejdarbibas galarezultats (pelna pret/zaudéjumi) ir atkarigs ne tikai no pardoto
produktu skaita, bet ari no vienibas cenas, ko més pieskiram produktiem.

Lai noteiktu vienibas cenu (cenu politiku), janem véra vairaki faktori:

e limonades un cepumu razosanas izmaksas,

e laiks, ko téréjam, lai razotu un pardotu produktus,

e konkurentu noteiktajam cenam, jo blakus ir citi stendi, kuros pardod limonades
un cepumus: lai izmantotu augstaku cenu neka konkurenti, mums ir japierada
augstaka masu produktu kvalitate.

SKOLOTAJA PERSPEKTIVA

Izskaidrojot bérniem pelnu vai zaudéjumus, var lieliski iepazistinat vinus ar naudas un finansialas
atbildibas jédzienu. Seit ir sniegti daZi padomi, ka izskaidrot $os jédzienus bérniem:

- Saciet ar pamatiem: pirms pieveérsties pelnas un zaudéjumu jédzienam, ir svarigi parliecinaties,
ka bérniem ir pamatzinasanas par naudu. Jis varat paskaidrot, kada ir dazadu monétu un
banknosSu veértiba, ka tas tiek nopelnitas, stradajot vai davinatas, un ka tas var izmantot, lai
iegadatos lietas.

- Izmantojiet vienkarsus piemeérus: lai izskaidrotu pelnu un zaudéjumus, varat izmantot bérniem
viegli saprotamus piemeérus. Pieméram, ja limonades stends nopelna 10 eiro, pardodot limonadi,
bet iztére 10 eiro.

Ja citroniem un tasitém vini iztéré 5 €, vinu pelna ir 5 €. Ja vini iztéré 15 €, bet nopelna tikai 10
€, vinu zaudéjumi ir 5 €.

- Uzsveriet budZeta planosanas nozimi: lai gltu pelnu, ir svarigi ripigi planot un parvaldit
izdevumus. Jas varat izskaidrot bérniem, ka vini var planot uz prieksu, noteikt budzetu savam
limonades stendam vai citam aktivitatém un pienemt gudrus [emumus par to, ko vini pérk un cik
daudz maksa.

- Veiciniet kritisko domasanu: bérniem kllstot vecakiem, varat mudinat vinus kritiskak domat
par pelnu un zaudéjumiem. JUs varat uzdot tadus jautajumus ka: "Ko tu varétu darit citadi, lai
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- Macisanas par naudu var bt nopietna téma, tacu ir svarigi, lai bérniem ta baitu saisto$a un
jautra. JUs varat izveidot spéli par budzeta planosSanu vai aicinat bérnus izdomat radosus veidus,
ka nopelnit vairak naudas.

Kopuma pelnas un zaudéjumu izskaidrosana bérniem var palidzét viniem attistit svarigas dzives
prasmes un finansu pratibu, kas viniem noderés nakotné.

Cenu politikas skaidroSana bérniem var bat lielisks veids, ka viniem iemacit ekonomikas
pamatprincipus un palidzét saprast, kipéc dazadi produkti maksa dazadi. Seit ir sniegti daZi
padomi, ka izskaidrot cenu politiku bérniem:

- Saciet ar pamatiem: pirms pievérsties cenu noteikSanas politikai, ir svarigi parliecinaties, ka
bérniem ir pamatzinasanas par naudu un par to, ka to izmanto, lai iegadatos preces un
pakalpojumus. JUs varat izskaidrot piedavajuma un pieprasijuma jédzienu, kas ir ideja, ka preces
cenu ietekmeé tas, cik daudz tas ir pieejams un cik daudz cilvéku to vélas.

- Izmantojiet vienkarsus piemérus: lai izskaidrotu cenu politiku, varat izmantot bérniem viegli
saprotamus piemérus. Pieméram, jis varat paskaidrot, ka limondades stenda par limonadi var
prasit vairak karsta dienad, kad to vélas nopirkt vairdk cilvéku, vai ka veikala var prasit mazaku
cenu par preci, kurai beidzas sezona un kuru nepiecieSams atri pardot.

- Uzsvért produkta vértibu: nosakot cenas, uznémumi nem véra, cik maksa produkta razosana
vai iegade, ka ar1 to, cik cilveki ir gatavi par to maksat. JUs varat izskaidrot bérniem, ka produkta
kvalitate un lietderiba var ietekmét ta cenu, un mudinat vinus domat par to produktu vértibu,
kurus vini vélas iegadaties.

- Runajiet par atlaidém un izpardoSanam: bérni, iesp&jams, ir pazistami ar ideju par
izpardoSanam un atlaidém, tacu ir svarigi izskaidrot, kapéc uznémumi piedava sadas akcijas. JUs
varat paskaidrot, ka uznémumi var piedavat atlaides, lai piesaistitu vairak klientu vai pardotu
produktus, kas netiek labi pardoti.

- Veiciniet kritisko domasanu: bérniem k|lstot vecakiem, varat mudinat vinus kritiskak domat
par cenu politiku. Varat uzdot tadus jautajumus ka: "Vai, tavuprat, st produkta cena ir taisniga?"
vai "Kapéc, tavuprat, Sis produkts maksa vairak neka cits lidzigs produkts?".

Kopuma cenu politikas skaidroSana bérniem var palidzét viniem labak izprast, ka darbojas
ekonomika un ka uznémumi nosaka cenas. Macot bérniem kritiski domat par cenu noteikSanu,
jas varat palidzét viniem kldt par informétakiem patérétajiem un pienemt gudrakus [Emumus par

pirkumiem.
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GARAZU IZPARDOSANA

Garazas izpardoSanas organizésana
kopa ar bérniem var bat jautra un
izglitojosa aktivitate.

Luk, dazi soli, ka palidzét bérniem
organizéet veiksmigu garazas
izpardoSanu:

"GARAGE SALE

Planojiet izpardosanu:
palidziet bérniem planot
garazas izpardoSanu, nosakot
datumu un laiku, nosakot
pardodamos priekSmetus un
izvéloties izpardoSanas vietu;

PreCu SkiroSana un _cenu
noteikSana: parskatiet preces,
kas tiks  pardotas, un
sakartojiet tas kategorijas.
Péc tam stradajiet ar
bérniem, lai noteiktu cenas katrai precei. Varat ari izveidot zimes vai cenu birkas.
lai klientiem bltu vieglak redzéet cenas;

Reklameéjiet pardoSanu: palidziet bérniem izveidot skrejlapas vai plakatus, lai
reklaméetu garazas pardosSanu. lzvietojiet tos apkartné vai sabiedriba un, ja
iesp€jams, dalieties ar tiem socialajos plassazinas lidzeklos;

IzpardoSanas iekartoSana: garazas izpardosSanas diena palidziet bérniem organizéti
un pievilcigi sakartot preces. Parliecinieties, ka preces ir izliktas ta, lai tas batu
viegli apskatamas un pieejamas pircéjiem;

PardoSanas vadiba: mudiniet bérnus sveicinat klientus un praktizét klientu
apkalposanas prasmes. Viniem jabut gataviem atbildét uz jautajumiem par
pardodamajam precém, vienoties par cenam un veikt darijjumus;

Noslédziet pardoSanu: garazas pardoSanas beigas palidziet bérniem saskaitit
nopelnito naudu un noteikt pelnu. Varat art parrunat guto pieredzi un apspriest,
ko varétu uzlabot nakamajam garazu izpardosanam.

lesaistot bérnus katra procesa posma, jus ne tikai palidzésiet viniem apgut
uznémejdarbibas pamatus, bet ar1 attistisiet vinu komunikdcijas un socialas prasmes.
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4. EAKIDS METODOLOGIJA SKOLA

Darbojoties ar bérniem, svarigi ir nodroSinat péc iespéjas interaktivaku pieeju, lai
saglabatu vinu interesi visos procesa posmos. Apnemsanos un interesi var palielinat ar
biezam socializacijas aktivitatem, kuras bérni tiek aicinati dalities ar savam idejam un
uznémeéjdarbibas modelu attistibu ar draugiem, ka ar1 sniegt ieguldijumu citu izstradé.

Jebkura gadijuma E4KIDS metodologija ietver virkni strukturétu pasakumu, lai bérni
varétu labak izmantot visu savu uznémeéjdarbibas potencialu.?

1 - Klases aktivitate

Visa darbiba sakas klas€, kur skolotaji vispirms iepazistina bérnus ar pamatjédzieniem
par uznémeéjdarbibu un biznesa modeléSanu, ka art iepazistina ar E4KIDS modela kanvu
un péc tam to detalizéti izskata. Klases laboratoriju sérija (katra vidéji ilgst 1 stundu)
notiek secigi:
l. levads uznéméjdarbibas pamatjédzienos un E4KIDS modela kanvas prezentacija.
Skolotaji palidz bérniem definét biznesa idejas, kuras tiks talak attistitas grupas. ldejas

bis vienkarsas un balstitas uz sniegtajam vadlinijam un rikiem. Grupas sastavés no 4 lidz
5 bérniem, lai efektivak organizétu darbu un istenotu kanvu.

40
II.  Pirma kanvas dala: KO
lll.  Otra kanvas dala: KAS
IV.  Tre$a kanvas dala: KA

V.  Kanvas piekta dala: CIK DAUDZ

Visi seminari balstisies uz iepriek$éjas nodalas aprakstito saturu, piemériem un ieteiktajam
nodarbibam klasé, izmantojot E4KIDS modela kanvu ka atsauci. So nodarbibu mérkis ir
iepazistinat bérnus ar pamatjédzieniem biznesa idejas strukturésana un nekavéjoties praktiski
pielietot teoriju, izmantojot piedavatas aktivitates un spéles. Péc katra seminara bérniem tiks
uzdots majasdarbs — izstradat savu modela kanvu, izmantojot piedavato veidni.

3 Sie pasakumi ir definéti un strukturéti atbilstosi partneru apkopotajam zina$anam. Péc tam 1 metodologija tiks parbaudita ar visu

iesaistito valstu klasu grupu, un visi posmi tiks izvértéti, lai varétu izmantot otro projekta rezultatu, proti, instrumentu kopuma
apstiprindsanu un pamatnostadnu noteiksanu.
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VI.  Grupas darbs kopigas vizijas definéSanai, balstoties uz atsevisku dalitbnieku
individualo ieguldijumu.?

VIl.  Nobeiguma grupas aktivitate klase, kura bérni sanem atsauksmes un viedok|us
no tieSsaistes foruma, un péc tam sagatavo galigo versiju gan skolas, gan
starptautiskajam biznesa ideju prezentacijas pasakumam.®

2 - Majas darbi

Péc nodarbibam klasé bérniem tiek uzdots majasdarbs, kura viniem jaizmanto iegutas
zinasanas un padomi, stradajot pie katras E4KIDS modela kanvas dalas, izmantojot
sniegto veidni. Katra grupas loceklis strada atseviski pie visam ¢etram modela dalam.
Nosleguma klases darbnica grupa apvienos savus darbus, lai izveidotu kopigu
redzéjumu.®

Veidne ir PowerPoint formata, lai bérni varétu viegli apvienot tekstu un attélus. Katrai
modela dalai ir vienkarsa lapa, kuru bérni varés atri aizpildit.

Dala no majas aktivitatém ir ari E4KIDS platformas’ izmanto3ana, kur var atrast
interaktivus un vienkarSus resursus, lai padzilinatu zinasanas par konkrétiem
jautajumiem vai atsvaidzinatu nepiecieSamo informaciju darba turpinasanai.

Platformas "Foruma" [https://www.empow4kids.eu/forum] sadala bérni varés publicét
savas kanvas, lai sanemtu atsauksmes un ieteikumus no citiem dalibniekiem, gan no
citam klasém, gan no partnervalstim. Vini ari varés sniegt atsauksmes par citu bérnu
kanvam, iegistot interesantas idejas un padomus pareiza modela veido$anai. St
savstarpéja vértésana palidzés bérniem macities no vienaudziem.®

Procesa beigas uz spéli balstits pasnovértéjuma riks laus bérniem labak noveértét savas
zinasanas un, ja nepiecieSams, noteikt uzlabojamas jomas
[https://www.empow4kids.eu/game].

3 — Idejas piedavajums (“Picings”)

=

Uznémeéjdarbibas pasaulé “picings” (eng.- pitching) ir produkta, pakalpojuma vai idejas
prezentésana potencialajiem investoriem vai klientiem. Tas ietver parliecinoSas un
skaidras prezentacijas vai priekslikuma sniegSanu ar noluku parliecinat citus atbalstit,

4 Skaidrojumu skatit nakamaja §.

5 Atkariba no skolas grafika un ierobezota laika, ko var veltit klases nodarbibam, 11, lll, IV un V grupu nodarbibas var apvienot. Jebkura
gadijuma janodrosina nodarbibu efektivitate un praktiskas dalas Tstenosana.

6 & _ s I R . . - oo ) .
Sis nosléguma seminars veicinas komandas darbu un prata vétras metodes izmantosanu. Bérniem bas japanak kompromiss, lai
apvienotu dazadus viedoklus un izveidotu kopigu risinajumu.

7 https://www.kidsentrepreneurs.eu/e4kids-toolkit/

8 Precizu $is darbibas definiciju sk. nakamaja §.
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ieguldtt vai iegadaties piedavajumu. Precizak, idejas piedavajuma vingrinajumi bérniem

var sniegt vairakas prieksrocibas, pieméram:

e Disciplina_un _meérktieciba: smailoSanai nepiecieSama disciplina un meérktieciba.
Bérni macas, cik svariga ir koncentrésanas, gariga noturiba un nosvértibas
saglabasana saspringtas situacijas.

e Darbs komanda un komunikacija: mesanas vingrinajumos biezi ir ciesi jasadarbojas
ar komandas biedriem. Bérni macas efektivi sazinaties, attistit uzticéSanos un
sadarboties, lai veiksmigi izpilditu metienus. Sis prasmes veicina komandas darbu
un sadarbibu, veicinot pozitivu socialo mijiedarbibu un attiecibas.

e Parlieciba un pasapzina: kad bérni uzlabo savas mesanas prasmes, tren€joties un
trengjoties, vini glst panakumu sajitu un nostiprina parliecibu par savam spéjam.
Pozitiva pieredze un sasniegumi mesana var uzlabot pascienu un veicinat izaugsmes
domasanas veidu, motivéjot bérnus izvirzit mérkus un tiekties uz tiem.

Turklat socializacija un maciSanas no vienaudzZiem ir savstarpéji cieSi saistiti un
savstarpéji izdevigi procesi. Dazas no Sim saitém ir saistitas ar:
® Zinasanu apmaina: savstarp€ja macisanas ietver zinasanu, prasmju un informacijas
apmainu starp lidziga vecuma vai pieredzes [imena cilvékiem. Socializéjoties individi
mijiedarbojas ar saviem vienaudzZiem, iesaistas sarunas un dalas savas perspektivas,
atzinas un idejas. Tas atvieglo vienaudZu macisanas procesu, jo individi macas cits
no cita pieredzes un zinasanam.

e Sadarbiba un kooperacija: socializacija nodroSina iespéju sadarboties un
kooperéties vienaudzZu vidu. Kad individi iesaistas socialajas mijiedarbibas, vini var
kopigi stradat pie uzdevumiem, projektiem vai problému risinaanas. Sada
sadarbibas vide veicina maciSanos no vienaudziem, jo individi sniedz savu unikalo
skatljumu, macas viens no otra stiprajam pusém un kopigi attista jaunu izpratni un
prasmes.

e atgriezeniska saite un atbalsts: socializacija dod iespéju vienaudZiem sniegt
atgriezenisko saiti un atbalstu vienam otram. Saskarsmeé un attiecibas individi var
sniegt konstruktivu atgriezenisko saiti, ieteikumus un iedroindjumu. Si
atgriezeniskas saites cilpa uzlabo vienaudZu macisanas procesu, jo individi var
pardomat savu sniegumu, veikt korekcijas un uzlabot savu izpratni vai prasmes,
pamatojoties uz no vienaudzZiem sanemto informaciju.

e Limenu modeléSana: vienaudzi cits citam kalpo par paraugu. Socializacija lauj
individiem novérot un macities no vienaudZu uzvedibas, attieksmes un pieejas.
Redzot vienaudZzu panakumus un problemas, individi var gt ieskatu un veértigas
atzinas. Pozitivi pieméri var iedvesmot un motivéet citus censties pilnveidoties,
savukart negativi piemeéri var izcelt iespéjamas klidas, no kuram vajadzéetu
izvairities.

Saskana ar E4KIDS metodologiju nodarbiba tiks organizéta 3 dazados un secigos posmos,
sekojot gan klases, gan individualo majas aktivitasu attistibai:
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1. Dalisanas ar kanvas modela projekta versiju platformas foruma / térzésana Péc
VI aktivitates pabeigSanas kanvas modelis tiks ievietots E4KIDS platformas
foruma / térzésanas sadala, lai apkopotu atsauksmes.® Skolotaji motivés bérnus
aktivi iesaistities foruma un térzésana, izcelot savstarpéjas vértéSanas un
macisanas prieksrocibas.

2. Skolas idejas piedavajums

Saja otraja posma skoléni dalisies ar savu VIl aktivitates rezultata tapuo darbu
(t. i, nosléeguma grupas aktivitate klase, lai sanemtu atsauksmes un viedoklus,
kas apkopoti foruma/ térzésana) ar skolas biedriem, lai raditu interesi ari citiem
skoleniem, kuri nepiedalijas Saja pasakuma. Divu stundu seminara, kura
piedalisies ari citas klases, skoléni prezentés visas biznesa idejas un modelus,
atstajot pietiekami daudz laika diskusijam.

Saskana ar vairakiem parametriem, kas ietver idejas piedavajuma (picinga)
prezenté3anas spéjas un prasmes,© tiks izvélétas 5 labakas idejas / modeli, kas
parstaves skolu E4KIDS starptautiskaja idejas piedavajuma (picinga) tieSsaistes
pasakuma. Tam bdtu japalielina bérnu sacensibu gars un vinu iesaistiSanas Saja
pasakuma. Jebkura gadijuma pasakuma laika visas idejas / modeli tiks Tsi
prezentéti.

3. EA4KIDS starptautiskais idejas piedavajuma (picinga) tieSsaistes pasakums
Pedeja aktivitate bis socializéSanas ar citam iesaistitajam skolam partnervalstis
Tpasa "E4KIDS starptautiskaja "idejas piedavajuma (pi¢inga) diena ", kas sastaves
no "virtuald" pasakuma, kas tiks organizéts, izmantojot 1pasSas platformas
[pieméram, VFairs, Hopin, ...]. Strukturéta tieSsaistes pasakuma tiks prezentétas
katras skolas labakas idejas/modelil, un visi paréjie skoléni sniegs savas
atsauksmes. Péc tam starptautiska Zarija'? izvértés visas idejas/modelus péc
vairakiem parametriem, lai noteiktu vértigakas idejas 4 kategorijas: 1)
inovativaka ideja, 2) labaka sociala ietekme, 3) labaka prezentacija un 4)
visprecizaka analize.

3 Sim noliikam ir jasagatavo VI aktivitates rezultata izstradata modela anglu valodas versija.

10 Detalizéti parametri tiks noteikti atkariba no skola sagatavoto ideju/modeu skaita, lai sasniegtu starptautiskaja konkursa prasito
mérka skaitu.

u Sim noliikam ir jasagatavo VI aktivitates rezultata izstradatd modela anglu valodas versija.

12 No katra partnera viens eksperts
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I. E4KIDS modela kanvu veidne
Il. E4KIDS glosarijs

lll. E4KIDS bibliotéka
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